TECH ACTE II: Innovacio vs Tradicio

“RESET FASHION” O COM POTENCIAR LA INNOVACIO EN
COMUNICACIO DIGITAL DE MARCA. Panorama de la moda i les
estrategies post Covid-19.

Amb el suport de:
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aguileta
de la garza

RESET FASHION:

o como potenciar la innovacién en comunicacién digital de marca.

r / Serveid'Ocupacié ']]-[l\ Generalitat 1 F N
v J deCatalunya Y de Catalunya Ajuntament (G d'igualada ':‘":' WAL ot Ao

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya en el marc del Programa de projectes innovadors i

experimentals.



futun mod

Licenciado en Comunicacion (ITESD), Master en Marketing y
Comunicacién de Moda (IED), Pesgrade en Cultura VisuallUE),
MasterOficial en Gestion Estratégica de la Informacion y el
Conecimiento en las Organizaciones [UOC).

Es investigador y consultor en branding, comunicacién y contenido

f ernan d o de marca en aguiletadelagarza,com,

. Consultor asaciado en Inmaculada Urrea, consultoria hautiqun de
a g U | | e I'a n h 0 Ia ' branding especializada en moda y estilo de vida.
I L Direccién y Profesorado: Posgrado de Comunicacién Integral de
d | Mada y Creacién y Gestion de Marcas de Moda en Bau Centro
e a g a rZ a Universitario de Disefio de Barcelona y es profesor asociado. Ha
sido conferenciante y decente en B5M=UPF, Escuela Moda Elle=

Universidad Complutense de Madrid,

Colaborader de moda: MagazineFashion & Arts, La Vanguardia,
Diari Ara=RAR, A The Style Guide, Grazia, [CON, Tentaciones- El
Pais, Tamblén ha sido formador deworkshops para MODACC, Fitex
¥ Futurmod.

Actualmente, es editor de ELLE Education Business
International.

www.aguiletadelagarza.com
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NUEVO PANORAMA DE LA

COMUNICACION DE MODA POST
COVID 19.
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Crisis en los
formatos de
comunicacion.

sinnovacion?
-todo cambia para que nada cambie.
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LA PANDEMIA GLOBAL HA
DINAMIZADO Y ACELERADO
NUEVOS FORMATOS Y RECURSOS
EN COMUNICACION DE MODA QUE,
SIN DUDA, HAN MOVIDO LOS
CIMIENTOS DE LAS ESTRATEGIAS Y
LA ZONA DE CONFORT DE LAS
MARCAS.
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A |

BUSINESS AS \ L

USUAL? | T
NO, THANK w | o
YOU. o\
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REINVENTAR TODO SIN MIEDO A
LA EXPERIMENTACION:

INNOVACION EN FORMAS Y
FORMATOS.




PANORAMA DE MODA GLOBAL
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MDA

Las grandes marcas The Fashion Weeks and Major Events
abandonan las semanas Disrupted Because of Coronavirus
de la moda The outbreak's effect on the industry continues.

Layla lichi

Ralph Lauren, Saint Laurent y otras
firmas se desmarcan de estos

escaparates para apostar por una 2 “'
estrategia que haga converger moda y 1 -
entretenimiento
LETICIA GARCIA

Madrid - 18 MAR 2021 - 05:20

Como casi todos en esta temporada. Ralph

Lauren presentara su coleccion a traves del
digital, pero lo hara a través de un evento en
directo (o una “experiencia inmersiva”,

>
-~
-
v

como cuentan desde la marca) en laque
participaran varias caras conocidas del
mundo del cine aln sin desvelar y la
cantante Janelle Mondge ofrecera un
concierto. Lo hara el préximo 25 de marzo,

As the coronavirus outbreak spreads, so too its effect on the fashion industry.
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ENTRETENIMIENTO

También aspectos

Presentaciones de moda La moda como un culturales y en el Reboot
basadas en la diversion y agente ludico y gracias a de la moda inicial del

en el disfrute de los dispositivos COVID-19, la marca
asistentes, virtuales o tecnoldgicos e como agente cultural.
no. interactivos.
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ENTRETENIMIENTO

WWD & @wwd - 11m
@Ralphlauren will present his next rurway show on March 25 with a
little help from muse Janalle Monde.

E ]

Ve

Ralph Lawen Sets Date for Next Rurway Show With Janebe Monde ...
Ralph Laures sets date for next rurmway show with Janelle Monde and
everyane is invited.

&' wwd.com

2t
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JL _El L 3L
OF SOMETHING GUCCIFEST
THE FESTIVAL THAT NEVER ENDED DESIGNERS

A FEAST OF FIREFLIES THE EPISODES BIOS
CALENDAR STORIES BEMIND THE STORY FiLMS
LOOKS

EPISODE 1

AT HOME
MON, NOV 16TH, 2020
—% AT 9PM CET

_ERISODE 2 .. 14

AT THE CAFES =
TUE, NOV 17TH,'2820 g»

AT 9PM CET

A ——EPISODE 3 }
< "AT-THE POST OFFICE
». % 'WED, NQV 18TH,
i [S AT 11:30PM C

atchon @B Yodlube 5, 2 ¥
s N
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MARINE SERRE
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MARINE_SERRE_CORE

It started as a sprint
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Posicionamiento de
marca en grandes
conversaciones globales
como racismo, derechos
humanos, lgtbi+,
ecologia.

ACTIVISMO

Para tener un punto de
vista hay que tener una
identidad definida y
valores que representen
de forma continua.
Guerra a las marcas
fake,

Origen de las prendas,
Pay Up!, Feminismo,
Inclusién (cuerpo,
cultura, discapacidades).
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ACTIVISMO

entrylaveiactivist  Endareeesais 4

m M wekoasiOns 2R sagedoros BB teguids

ENTRY LEVEL ACTIVIST
41

Meksrn U meks Bre Wngesos of sy mae restebe ard bes
aarat g e evessine
M1 rey, ve St she . arsakdReRsTIe 7 T e

RPUBLICACIONE 3 oTY LTIQUETADAS

New Milan-based Brand Brings Activism s I R

happen ta yae far it 10 o

to Fashion SR gauginage st

Offering essential genderless collections, Anti-do-to will donate 50 percent of
its net profits to finance projects with a social impact.

By Mlessonceo Turra on March 18 2021
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GAMIFICACION / e
VIRTUAL

Etica y estética en un

mismo sitio. Es

importante porque
Realidad virtual y dirige conversaciones
entornos en donde las globales sobre Gen Z- como principal
marcas pueden recrear programacioén, sesgos de objetivo, Una generacién
su propio discurso de todo tipo en algoritmos. gue ha crecido
comunicacion., conectada
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&= GAMING
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FORMATOS SIN
FORMATO.

Con la aceleracion de toda la estructura de moda a partir de e o oo
la pandemia, se ha procurado la experimentacion, no hay
ninguna regla a seguir.

Cada marca debe ser capaz de definir su propia narrativa,su
propio ritmo, como y cuando, en la medida de lo posible. El

desfile o los clasicos de comunicacién de moda estan C YO
evolucionando a formatos hibridos. El "Phygital” y el todo
vale. k O _/
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NO FORMATS, ALL FORMATS

+ DIGITAL FASHION WEEK, IS ‘PHYGITAL’ THE
FUTURE?

Press. guests, buyers, A-list oelebrities and fashion enthusiasts had to stayed home during
quarantine last year, unable to attend physically 1o the shows in fashion capitals, In fashion's
clock, that meant almost a gap of three seasons and a whole different approach decided by each

brand in order to maintain relevance.

Fashion organisations around the world from New York, London to Milan and back to Paris had o
rearmange their calendars and combine their expertise on delivering a great fashion moment with

technology and creative ways to connect virtually with the audience.

The term ‘phygital’ can be defined as the connection of both worlds- the physical and the digital.
The principal aim of this concept is to build in the area of marketing and communications
ecosystem between brands and clients, respectively a dynamic between the final user and the
showcased product. "Phygital’ merges the latest knowledge and innovations in communication
technologies which are implemented in the physical environment, injecting dynamism in a faster
and richer experience, pushing and experimenting visually, sensorially and generating a much

deeper impression in the audience

Think of Louis Vuitton's digital shawcase by French designer Nicolas Ghesquiére, a runway hasted

on the top floor of Paris’ Le Samaritaine. With physteal guests, a video streaming with robotic

arms and the magic of a green screen with digital images i the backdrop for online attendees but

dialoguing with the mythical department store structure in real life.
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NO FORMATS, ALL FORMATS
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3D TECHNOLOGY

Creacion digital de prendas como un factor clave en la
presentacion de los productos o lineas de coleccion.

Eficiente, sin prototipaje real, test A/B, Sofisticacién de la
herramienta tecnolégica, sin residuos, alteraciones al
momento.

No desaparece aspectos de comunicacién IRL, pero se
potencia el uso de las herramientas para social media, e-
visual merchandising de la web.
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3D - FASHION PRESENTATION

CLO3D, Optitex,
Marvelous Designer, to
name a few, Others are
covering digital pattern-
making like Gerber
Technology or Lectra

Servei d'Ocupacié M} Generalitat ) T s
de Catalunya AUY de Catalunya Ajuntament (G digualada g":‘ - TR

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya en el marc del Programa de projectes innovadors i
experimentols.



futun mod’

3D - FASHION PRESENTATION
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3D - FASHION PRESENTATION

=ELLE

EDUCATION

Digital Fashion Designer: 3D
Disruption in Fashion and the

Design of the Future

@ FERNANDOAGUILETA + 10 MARCH2071 + INARTICUR » O MINUTES

3D Fashion and virtual models have improved the
design workflow, setting a new standard for fashion
design creation, a way faster and more practical
approach for the fashion system of tomorrow.
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moda Grado de nteracthidad enire materisl VIDEO-
f . r . L

:Se:lo::::acmn y el receptor. El formato rey AN I M AC I 0 N _
i

ILUSTRACION.

Films, video corto, producciones menos
elaboradas pero con una cuidada direccién
artistica. Resurgimiento de la ilustracion +

video.
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FRAMES & MOVEMENT

SAINT LAURENT - WOMEN'S SUMMER 21 - FULL SHOW

5 M de visualizactones - hace 3 meses

. Saint Laurant &

Saint Laurent + | wish you ware here » Woman's Summer 21 By Anthany Vac
soft

arsllo. An invitation for escapism. A deserd, its

SAINT LAURENT - SUMMER OF “21

1,3 M de visualizaciones - hace 2 messas

‘ Saint Laurent @

SAINT LAURENT ; < SUMMER OF ‘21 = by Anthony Yaccarello Directed by Gaspar Noe « | Feal Love » by SebastiAn. Charlotte Rampling Anok
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https://www.youtube.com/watch?v= f5-EHfiypY

FRAMES & MOVEMENT

susary SUNNEL SUSCRIBIRME
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https://www.youtube.com/watch?v=_f5-EHfiypY

) AUDIO
PLATFORMS

El anti-medio de comunicacion de moda se
ha coronado como una opcién emergente
dentro de las distintas disciplinas
relacionadas con la moda: periodismo,
historias de marca, narraciones.
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AUDIO PLATFORMS

Apple Podoasts (e e

3 ; Clubhouse cuccl

PODCAST

Hey, we're still opening up but anyone can join
with an invite from an existing user!

0 T el
on and v ef

Sign up to see if you have friends on Clubhouse who can let you in.
We can't wait for you to join!

d the
‘ App Store

Servei d'Ocupacié {ll} Generalitat
de Catalunya WLY de Cataluny dig

anbonad 700 10n. ek o wgacy oF M) 500 By Witk s |
W 13LhGN QITTAT’ Te¢ Tl CNIEIRT OLBTE: (AFRE K
t Ar v deagrer e
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SAN 26, 2021
Refraring The Bach krage. Plonesrs o1 The Pust ba Colascarson wis 5.
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BRANDING EMOCIONAL:
PROPOSITOS REDONDOS O NADA.
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Una construcciéon emocional que
vincula a las personas con los
mismos intereses y deseos. Un

mundo de significado mediante una
ética y una estética concreta que
luego hay que comunicar.

Brand meaning




futun mod

B RA N D Micro-manifesto, conectado con los
valores principales.
Su razén de ser y de conexién con los
PU R POS E usuarios, clientes, creyentes.

Servei d'Ocupacié M1} Generalitat b A “ il R
de Catalunya AUY de Catalunya Ajuntament (G digualada 14 Il
Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya en el marc del Programa de projectes innovadors i
experimentols.



futun mod

BRAND BOOK

Propuesta emocional.
Territorio.

Valores.

Arquetipos y personaje.
Personalidad.

Tono de comunicacién.
Relatos de marca.
Opuestos.
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_ELLE C

EDUCATION

3 Things You Should Do To Build

a Successful Brand

@ FENANDOAGUILETA « 10 MARCH 3001

Editorial Content
Knowledge platform.
ELLE Education Business.

Creating a new brand means strategic thinking, an
outstanding product, and a reason to exist. Today we
share 5 key steps on brand building.

Creative professionals and business entrepreneurs use branding tooks 25 an essential step to
develop an original brand from scrarch with 8 real business strategy i the long term. Soimse of them,
adventure in providing well-thought sofutions for the market, or into fixing o client’s needs. Others
focus on creativity, developing a real sesthetic diference in their ventore with outstanding

communication skills,
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La comunicacidn de marca parte de
la identidad pero se activa a través
de texto, imagen, creatividad,

ideas, féormulas y eso es un trabajo
24/7.

Brand communication
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1.- Ofrecen y comunican promesas relevantes al cliente. El
mensaje siempre debe ser claro.

2.- Construyen confianza haciendo llegar esa promesa. Todo el
foco de la marca y su comunicacion debe estar basada en
identidad.

3.- Dirigen su mercado mejorando en todo momento su promesa.
Deben estar orientadas a la accién. Su promesa visual o textual

ergo comunicacion.
4.- Innovan haciendo cosas fuera de lo familiar. Se cuestionan
cémo pueden constantemente mejorar y diferenciarse. Honrar la
promesa.

Brand communication
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GUIA RAPIDA DE UNA AUDITORIA

DIGITAL: DE LA PLANIFICACION
AL CONTENIDO RELEVANTE.
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Medir el grado de innovacion (REAL) de cada
parte del negocio.

-Coherencia.

-Imagen.

-Valor del producto.

=Valor reconocido de ese producto para ese
mercado.

La comunicacion y la marca a pesar de que
son mucho mas que el producto dependen de
la propuesta fisica para comunicar, persuadir,
seducir.
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ORIENTACION
DIGITAL
CONTINUA.

Medir el grado de adaptacion, Estrategia de comunicacion global de
actualizacién y CALIDAD de soportes: marca que baja a:
-FOTOS -Marketing digital.
-TEXTOS -PR-PRESS.
-E-commerce + social selling.
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Servei d'Ocupacié
de Catalunya

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya en el marc del Programa de projectes innovadors i

AUl¥ de Catalunya

Planificar los ejes de comunicacion de la
marca.

-Producto.

-Historia.

-Narracion renovada una y otra vez.
=Cuidar al maximo la estética.

-Contenido on brand ( y producirlo)
-Campaiias continuas sin vinculo directo al
producto.

-Imagen, posicionamiento, nuevos clientes vs
Venta via acciones de marketing.

Estado general de canales de comunicacion
de marca.

Budget.
Equipo.
wmm@mwa t é‘ém B oo
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[ernando ihasta
aguileta

de la garzs pronto!

aguiletadelagarza.com

Meés informacid info@futurmod.fashion
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